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Promouvoir

Commeledit I'expression, il y ale savoir-faire, maisil y aaussi lefaire savoir. Vous produisez la
meilleure musique ou le meilleur événement du monde, mais s personne n’est au courant, cela ne sert pas
a grand chose. Petite revue des différents canaux et leviers de promotion a votre disposition.

La promotion sur internet

Aujourd hui la promotion sefait essentiellement sur internet. Les médiastraditionnels (presse, radio, tél€)
couvrant les musiques éectroniques sont peu nombreux et ne couvrent pastoutes les esthétiques éectro.

Dance Music et médiastraditionnels

La Dance Music est celle qui bénéficie des médiastraditionnelsles mieux établis, pour les tubes
principalement en radio avec NRJ, Fun radio ou Virgin Radio et via quel ques passages télé. Latechno et la
house et tous les genres plus underground peuvent s appuyer sur quelques magazines spécialises (DJ Mag, Trax
ou Tsugi) mais de maniéere générale ne passent quasiment pas en radio (al’ exception de FG a Paris et de
guelques émissions spécialisées sur les réseaux Campus et Férarock).

Web radios et scene émergente et locale

L esweb radios se développent al’inver se de plus en plus en soutien a la scene émergente et locale : Fip
autour de I’ electro, Hotel Radio, Le Méllotron, Lyl Radio, Rinse FM, Tsugi Radio, Radio Meuh, Radio Riiaf,
Radio Marais... offrent de vraies tribunes d’ expression aux musiques électroniques et a leurs artistes.

Platefor mes de streaming

Aujourd’ hui les platefor mes de streaming sont incontour nables : Soundcloud, Mixcloud, Beatport...
Auxquelleslesréseaux sociaux servent de caisse de résonnance. Poster, reposter vos morceaux et vos mixes et
entretenir le lien avec vos fans sur Facebook, Twitter, Instagram, Snapchat, est devenu indispensable.

Maisle Graal delavisibilité, ce sont désormais les playlists des platefor mes de streaming (comme Spotify
Fresh Finds, une des playlists les plus influentes), au point de remplacer chez les labels la promotion aupres des
médias traditionnels. Ces placements requiérent un travail spécifique, assuré par votre label ou par votre
distributeur numérigue (Comme Believe ou Idol par exemple), si vous avez la chance d' en avoir un.

L’ essentiel sefait donc sur Internet, avec des sites comme Resident Advisor (son agenda des sorties par ville
et ses classements annuels des DJ et des clubs internationaux), les sites des magazines DJ Mag, Trax et Tsugi
auxquels s gjoutent ceux des marques actives dans les musiques électroniques : Red Bull Music Academy, Villa

Schweppes...



http://www.nrj.fr/
http://www.funradio.fr/
https://www.virginradio.fr/
https://www.djmag.fr/
http://fr.traxmag.com/
https://www.tsugi.fr/
https://www.radiofg.com/
http://www.fipradio.fr/player/fip-autour-de-l-electro
http://www.fipradio.fr/player/fip-autour-de-l-electro
http://hotelradioparis.com/
https://www.lemellotron.com/
http://lyl.live/
http://www.rinse.fr/
https://www.tsugi.fr/
http://www.radiomeuh.com/
http://www.piiaf.com/
http://www.radiomarais.fm/
https://soundcloud.com/
https://www.mixcloud.com/
https://www.beatport.com/
https://www.facebook.com/
https://twitter.com
https://www.instagram.com
https://www.snapchat.com
https://www.spotify.com
https://open.spotify.com/user/spotify/playlist/37i9dQZF1DWWjGdmeTyeJ6
https://www.freshfinds.com/
https://www.residentadvisor.net/
https://www.djmag.fr/
http://fr.traxmag.com/
https://www.tsugi.fr/
http://fr.redbullmusicacademy.com/daily
http://www.villaschweppes.com/
http://www.villaschweppes.com/

Lerdled un(e) attaché(e) de presse

Quand vient le moment de sortir un EP, un album ou de lancer la programmation d’ un festival, employer un(e)
attaché(e) de presse peut éreun vrai plus. Son carnet d’adr esse, sa connaissance des médias et le
relationnel qu’il ou elle entretient avec lesjournalistes gar antit une exposition bien meilleure qu’ en essayant
de communiquer de maniere isolée sans avoir les bons contacts.

Celareprésente évidemment un co(t, allant de quelques centaines a plusieurs milliers d’ euros selon I’ envergure
du projet et de lamission promo. Contactez plusieurs attaché.es de presse et pesez le pour et le contre entre le
codt annonce et |es retombées attendues.

Attention, la promotion n’est pas une science exacte ! Les honoraires de |’ attaché(e) de presse ne peuvent pas
garantir les retombées médiatiques. Autant donc s adresser a quelqu’ un que I’ on vous a recommandé et qui a une
réputation dans votre genre musical. Le bouche a oreille en la matiere est souvent le meilleur des conseils.

L es plateformes de promotion internationale

Outrelesplateformesdedistribution, qui servent aussi d’outil de promotion (Beatport, Degjay, Juno...), il
existe des platefor mes dédiées a la promotion aupres des médias et DJ, telles que Pullproxy, Tailored
Communication, Whatpeopleplay (a la fois platefor me mar chande et platefor me promotionnelle).

Souvent basées en Angleterre ou en Allemagne, elles se chargeront de diffuser vos sorties (maxi, EP, album) ou
la programmation de votre festival, auprés d’ un large réseau international de médias et de DJ.

Il faut échanger avec elles en anglais, le plus souvent par email, et larelation est évidemment moins
personnalisée qu’ avec un(e) attaché(e) de presse. Mais elles permettent en revanche d’ élargir votre audience a
I étranger.

Promouvoir

Consulter :

Fiches pratiques

e Obtenir une aide a la promotion
e Lerépertoiredel’ RMA

Lapresse
e DIMag

e Trax
e Tsugi

Lesradios


http://www.beatport.com/
http://www.deejay.de
http://www.juno.co.uk
http://pullproxy.com/
https://www.tailored-communication.com/
https://www.tailored-communication.com/
https://www.whatpeopleplay.com/
http://electronicmusicfactory.com/artiste/trouver-des-aides/une-aide-la-promotion
 http://www.irma.asso.fr/
http://www.djmag.fr/
http://fr.traxmag.com/
 https://www.tsugi.fr/

e LaFérarock
¢ Radios campus
e Radio FG

Lesweb radios

Fip autour del’ electro
Hoétel Radio

Le Mé€llotron

Lyl Radio

Radio Meuh

Radio Piiaf

Radio Marais

Rinse FM

Tsugi Radio

Les sitesweb

e Red Bull Music Academy
e Resident Advisor
¢ Villa Schweppes

L es plateformes de promotion

e Pullproxy
e Tailored communication

o Whatpeopleplay



http://www.ferarock.org/
http://www.radiocampus.fr/
http://www.radiofg.com/
http://www.fipradio.fr/player/fip-autour-de-l-electro
http://hotelradioparis.com/
http://www.lemellotron.com/
http://lyl.live/
http://www.radiomeuh.com/
http://www.piiaf.com
http://www.radiomarais.fm/
http://www.rinse.fr/
http://www.tsugi.fr/tsugi-radio/
http://fr.redbullmusicacademy.com/daily
http://www.residentadvisor.net/
http://www.villaschweppes.com/
http://pullproxy.com/
http://www.tailored-communication.com/
http://www.whatpeopleplay.com/

